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Allmanna uppgifter

Huvudomrade: Teknik.
Obligatorisk for: 12
Undervisningssprak: Kursen ges pa svenska

Syfte

Kursen skall formedla grundlaggande kunskaper i marknadsforing
och marknadsforstaelse och da i synnerhet for det svenska men
ocksa det internationella industriella foretagandet. Kursen skall
vidare ge grundlaggande kunskaper om ingenjorsetik samt
forbereda ingenjoren for etiska dilemman i sin framtida yrkesroll.

Nar det galler foretagets marknadsforing, sa ar omraden och
begrepp som t ex konsument-, industriella och offentliga
marknader, marknadsfilosofier, malmarknadsforing,
marknadsstrategi, positionering, varumarken, e-handel,
marknadskommunikation, natverk, affarsetik, och
marknadsforingsfunktionens organisation och ledning viktig. En
vasentlig del av kursen ar att tillampa ovanstaende i praktiken.

<]
Mal
Kunskap och forstadelse
For godkand kurs skall studenten

» ha kunskap om marknadsforingens grundlaggande synsatt,
teorier, modeller och begrepp (inkl facktermer)



« forsta och tillampa olika strategiska och operativa
marknadsovervaganden samt fatta beslut om
marknadsaktiviteter.

« forklara och forsta moralfilosofiska begrepp och teorier.

Fardighet och formaga
For godkand kurs skall studenten

» sjalvstandigt och kritiskt satt kunna beskriva, forklara samt
vardera marknadsefterfragan, marknadsforingen samt
marknadsatgarderna.

» kunna leda, organisera och kommunicera med olika
funktioner inom och utom foretaget i t.ex. natverk.

» identifiera och analysera etiska problem och dilemman i
professionella och organisatoriska sammanhang som
ingenjoren deltar i.

Véarderingsformaga och forhallningssétt
For godkand kurs skall studenten

» visa insikt i teknikens maojligheter och begransningar, dess
roll i samhallet och mé&nniskors ansvar for hur den anvéands,
inbegripet sociala, ekonomiska och etiska aspekter samt
miljo- och arbetsmijoaspekter.

Kursinnehall

Kusen innehdller tvd huvuddelar:

Den forsta delen tar upp foretagets marknadsforing for att ge
studenterna en grundlaggande och gedigen beskrivning av
marknadsféringsomradets olika skolor/perspektiv. Genomgang av
de mest centrala svenska och internationella teoribildningar,
modeller och begrepp inom omradet ar centralt. Speciell vikt laggs
pa forstdelsen av olika marknader och hur efterfragan skapas pa
dessa. Dessa ar konsument-, industriell-, offentliga samt
internationella marknader med stor tonvikt pa den europeiska.
Modeller och begrepp som marknadsfilosofier, malmarknadsforing,
marknadsstrategi, positionering, varumarken, e-handel,
marknadskommunikation, natverk, affarsetik, och
marknadsforingsfunktionens organisation och ledning gas igenom
och integreras. Speciell tonvikt laggs vid omraden som:
marknadsanalys, malmarknadsforing, marknadsstrategi,
marknadskommunikation och de olika 6vervagande och
arbetsmoment som ingar dar.

Den andra delen behandlar etiska fragestallningar, forknippade
med affarsmassiga beslut i tekniska och organisatoriska
sammanhang. De olika verktyg, metoder och modeller som tas upp
i kursen, besaeras pa antaganden och varderingar vars
konsekvenser inte alltid ar uppenbara. Kursen identifierar och
analyserar sadana komplexa situationer som ingenjoren stélls infor
och dar lojalitetskonflikter synliggors, t.ex. mellan ingenjorens etik,
uppdragsgivaren och samhallets olika normer och regleringar.

Kursens undervisningsformer utgors primart av forelasningar och
caseseminarier.

Kursens examination

Betygsskala: TH - (U,3,4,5) - (Underkand, Tre, Fyra, Fem)
Prestationsbedomning: Skriftlig tentamen av kursens litteratur,
godkénd marknadsplan och godkant resultat pa



etikmomentet. Slutbetyget baseras pa viktning av tentamen och
projektuppgift.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedséattning
ska ges ett likvardigt examinationsalternativ jamfort med en
student utan funktionsnedsattning, sa kan examinator efter samrad
med universitetets avdelning for pedagogiskt stod fatta beslut om
alternativ examinationsform for berord student.

Delmoment

Kod: 0121. Benamning: Tentamen.

Antal hogskolepoang: 3,5. Betygsskala: UG. Prestationsbedomning: Skriftlig
tentamen.

Kod: 0221. Benamning: Projekt.

Antal hogskolepoang: 4. Betygsskala: UG. Prestationsbedomning:
Projektuppgift.

Kod: 0321. Benamning: Ingenjorsetik.

Antal hogskolepoang: 1,5. Betygsskala: UG. Prestationsbedomning: Forbered
inlamningsuppgift och aktivt medverkan vid case diskussion.

Antagningsuppgifter

Forutsatta forkunskaper: MIO012 Industriell ekonomi, allman
kurs ELLER MIOA12 Industriell ekonomi, allman kurs ELLER
MIOAO1 Industriell ekonomi, allman kurs ELLER MIOA15
Industriell ekonomi, allman kurs

Begransat antal platser: Nej

Kursen overlappar foljande kurser: MIO071, MIOFO01, MIOF15

Kurslitteratur

» Armstrong, Kotler & Parment: "Principles of Marketing -
Scandinavian edition". Pearson. Senaste utgavan.

» Hansson, S-O: Teknik och etik. KTH, 2009.
www.infra.kth.se/fil/.

» Artiklar och casematerial.

Kontaktinfo och ovrigt

Kursansvarig: Ola Alexanderson, Ola.Alexanderson@iml.lth.se
Hemsida: http://www.pm.lth.se

Ovrig information: Kursen far inte ingd i examen samtidigt med
kursen MIOFO1 eller MIOF15.
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