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Allmanna uppgifter

Valfri for: B5, C5, D5, E4-pla, K5, M4, MD4
Undervisningssprak: Kursen ges pa svenska

Syfte

Kursen skall formedla grundlaggande kunskaper i marknadsforing
och marknadsforstaelse och da i synnerhet for det svenska men
ocksa det internationella industriella foretagandet.

Omraden och begrepp som t ex konsument-, industriella och
offentliga marknader, marknadsfilosofier, malmarknadsforing,
marknadsstrategi, positionering, varumarken, e-handel,
marknadskommunikation, natverk, affarsetik, och
marknadsforingsfunktionens organisation och ledning viktig. En
vasentlig del av kursen ar att tillampa ovanstaende i praktiken.

Mal

Kunskap och forstaelse
For godkand kurs skall studenten

ha djup kannedom om marknadsféringens grundlaggande synsatt,
teorier, modeller och begrepp (inkl facktermer) (se ovan), for att
kunna forsta och tillampa olika strategiska och operativa
marknadsovervaganden samt fatta beslut om marknadsaktiviteter.

En vasentlig del av kursen ar att kunna tillampa
marknadsforingsovervagande i praktiken.



Fardighet och formaga
For godkand kurs skall studenten

I kursens forsta del, marknadsforing, skall studenterna pa ett
sjalvstandigt och kritiskt satt kunna beskriva, forklara samt
vardera marknadsefterfragan, marknadsféringen samt
marknadsatgarderna.

Kursen sedd som en helhet, mojliggora att studenterna kan
beskriva och anvanda dessa etablerade teorier, modeller, begrepp
och facktermer inom bada omradena med fokus pa praktisk
tillampning.

Avslutningsvis skall studenterna pa ett tydligt satt lara sig leda,
organisera och kommunicera med olika funktioner inom och utom
foretaget i t.ex. natverk. Genomgangen kurs skall vidare utgora en
god bas for fortsatta studier inom marknadsforing.

Kursinnehall

Kursen tar upp foretagets marknadsforing for att ge studenterna
en grundlaggande och gedigen beskrivning av
marknadsforingsomradets olika skolor/perspektiv. Genomgang av
de mest centrala svenska och internationella teoribildningar,
modeller och begrepp inom omradet ar centralt. Speciell vikt laggs
pa forstaelsen av olika marknader och hur efterfragan skapas pa
dessa. Dessa ar konsument-, industriell-, offentliga samt
internationella marknader med stor tonvikt pa den europeiska.
Modeller och begrepp som marknadsfilosofier, malmarknadsforing,
marknadsstrategi, positionering, varumarken, e-handel,
marknadskommunikation, natverk, affarsetik, och
marknadsforingsfunktionens organisation och ledning gas igenom
och integreras.

Speciell tonvikt laggs vid omraden som: marknadsanalys,
malmarknadsforing, marknadsstrategi, marknadskommunikation
och de olika 6vervagande och arbetsmoment som ingar dar.Kursens
undervisningsformer utgors primart av forelasningar och
caseseminarier.

Kursens examination

Betygsskala: TH - (U,3,4,5) - (Underkand, Tre, Fyra, Fem)
Prestationsbedomning: Skriftlig tentamen av kursens litteratur
och godkanda seminarier och projektuppgifter. Slutbetyget baseras
pa viktning av tentamen och projektuppgift. Obligatoriska moment:
obligatoriskt deltagande i caseseminarier, handlednings- och
redovisningstillfallen samt gastforelasningar.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedséattning
ska ges ett likvardigt examinationsalternativ jamfort med en
student utan funktionsnedsattning, sa kan examinator efter samrad
med universitetets avdelning for pedagogiskt stod fatta beslut om
alternativ examinationsform for berord student.

Delmoment

Kod: 0116. Benamning: Tentamen.

Antal hogskolepoang: 5. Betygsskala: UG. Prestationsbedomning: Skriftlig
tentamen.

Kod: 0216. Benamning: Projekt.

Antal hogskolepoang: 2,5. Betygsskala: UG. Prestationsbedomning:
Projektuppgift.



Antagningsuppgifter

Forutsatta forkunskaper: MIO012 Industriell ekonomi, allman
kurs ELLER MIOA12 Industriell ekonomi, allman kurs ELLER
MIOAO1 Industriell ekonomi, allman kurs ELLER MIOA15
Industriell ekonomi, allméan kurs

Begransat antal platser: Nej

Kursen overlappar foljande kurser: MIOF01, MIO071, MIO350

Kurslitteratur

» Armstrong, Kotler & Parment, "Principles of Marketing -
Scandinavian edition", senaste utgavan, Pearson.

o Artikelkompendium.

o Casematerial.

Kontaktinfo och ovrigt

Kursansvarig: Ingela Elofsson, ingela.elofsson@iml.lth.se
Hemsida: http://www.pm.lth.se
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