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Mal

Kursen ar en introduktion till féoretagets ekonomiska och
marknadsstrategiska aktiviteter. Kursens forsta moment ger en
orientering om foretagets ekonomistyrning samt formaga att
identifiera, beskriva och 16sa ekonomiska problem. Det andra
momentet behandlar foretagets marknadsforing, dar teoretiska
begrepp och praktiska metoder diskuteras och praktiseras.
Slutmalet ar att skapa en god bas i &mnet for att komplettera och
utveckla ingenjorens 6vriga kompetensomraden samt att skapa
forutsattningar for att integrera ekonomiska aspekter i tillampade
tekniska a&mnen. Ytterligare mal ar att utveckla ingenjorens
formaga att planera, driva och genomfora projekt.

Innehall
I kursen ingar féljande moment:

-Foretagets affarsidé och organisation
-Produktkalkylering och lonsamhetsbeddmning
-Investeringskalkylering

-Ekonomisk redovisning och rakenskapsanalys
-Finansiering och budgetering
-Marknadsforingens [Jolika skolor[]
-Konsumentmarknadsforing

-Malgruppsanalys

-Marknadsforingsprocessen

-Elektronisk marknadsforing

-Marknadsplanering


http://www.iml.lth.se/pm/Education

-Marknadsfunktionens organisation

-Industriell marknadsforing
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