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Syfte

Kursens syfte dr att trina formagan att analysera produkter ur ett semiotiskt perspektiv,
dvs hur vardagsféremal, annonser, mirken och férpackningar kommunicerar sitt budskap
till de som skall anvinda dessa produkter. Dessutom syftar kursen till att trina formagan

att analysera och diskutera design i ett kulturellt omvirldsperspektiv.

Mal
Kunskap och forstielse
For godkind kurs skall studenten

+ kunna tillimpa en semiotisk analys av produkters relation till sin omvirld.

« forstd hur semiotik anvinds som ett redskap i egna visuella produktpresentationer.

Firdighet och formaga
For godkind kurs skall studenten

- i skissforslag samt i skriven text kunna beskriva hur produkter kommunicerar sin
anvindning, sitt estetiska uttryck och sin kulturellla tillhorighet.

- i skissforslag eller i skriven text kunna tolka semiotiska modeller, dvs kunna anvinda
teorier om hur design formedlas och kommuniceras.

« i skissforslag kunna omarbeta och forbittra en vardagsproduke, efter att ha analyserat
produktens brister utifrin ett semiotiskt perspektiv.

- vid verbala genomgingar pé ett konstruktivt sitt kunna visuellt presentera, samt i grupp



diskutera, egna designférslag i semiotiska termer.

Virderingsformdga och forhillningssitt
For godkind kurs skall studenten

« i gruppsamtal kunna analysera och presentera egenskaper hos industriprodukter vad
giller deras anvindning, funktion, konstruktion, produktfamiljetillhérighet,
statusmissighet och tidsanda.

Kursinnehall

Kursen ger en introduktion till produktsemiotik, samt till hur denna ir kopplad till
allmin semiotisk teori. Kursens fokus ligger pa hur produkter (bruksting, mirken,
annonser, forpackningar, interidrer, mm) talar till anvindaren genom sitt visuella

framtridande.

Kursen innehéller foljande teoretiska moment (hinvisning till forfattare/litteratur inom

parentes):

« Semiotikens grunder, teckenbegreppet (Ferdinand de Saussure), samt teckentyper
(Charles S Peirce).

- Kommunikationsmodeller (Roman Jakobson, Karl Biihler)

+ Designsemiotik: Tingens representation (Susann Vihma)

« Designsemiotik: Semantiska funktioner (Rune Mong)

« Affordance och anvindarperspektiv: (Donald Norman, Li Wikstrom)

- Mirken och logotyper (Per Mollerup)

+ Branding som kulturellt fenomen (Naomi Klein)

« Annonser och retorik (Umberto Eco, Géran Sonesson)

Kursen bestar av foreldsningar och évningar som redovisas vid gruppgenomgéngar med

kritik. En kort uppsats skall skrivas och gis igenom med kursledaren.

I kursen far man inom vissa ramar sjilv vilja de produkter som man vill arbeta med
praktiske i skisser och enkla principmodeller. Det kan vara produkter som existerar pa
marknaden men dven tidigare egna skisser och prototyper.

Kursen 4r upplagd s att man arbetar relativt snabbt och med flera olika produkter.

Kursens examination

Betygsskala: UG

Prestationsbedémning: Examination sker genom att man i gruppsamtal och enskilda
samtal redogor for skisser och texter, samt far kritik pa dessa. D4 inlimning/presentation
av 4 deluppgifter ar godkinda av kursledaren dr man godkind i kursen. En deluppgift ar
gruppuppgift och redovisas som sddan, tvd deluppgifter 4r individuella men redovisas i
gruppsamtal, en uppgift dr individuell och redovisas individuellt. Fér godkint krivs dven

80 % nirvaro pd forelisningar och genomgingar.

Antagningsuppgifter

Begrinsat antal platser: Nej
Kursen 6verlappar féljande kurser: AFO160


http://kurser.lth.se/kursplaner/07_08/AFO160.html

Kurslitteratur

« Urval ur:.

+ Moné, R, Design for Product Understanding, Stockholm, 1997, ISBN 91-47-01105-x.

« Margolin, V & Buchanan, R, The Idea of Design, Cambridge/London 1996, ISBN 0-
262-63166-0.

+ Vihma, S, Products as Representations, Finland, NID, 1995, ISBN 951-9384-89-8.

« Mollerup, Per, Marks of Excellence, Phaidon, USA, 1999.

« Peirce, Charles S, Collected Papers, exerpts, CD, ISBN 1-57085-019-4.

« Saussure, Ferdinand de, Kurs i Allmén Lingvistik, (English version in copies) Cavefors,
1970.

« Lotman, Jurij, The Universe of Mind: A semiotic theory of culture, 1990, copies.

- Sonesson, Goran, Bildbetydelser, Lund 1992, Pictorial Concepts, Lund, 1989, ISBN
91-44-31661-5.

« Eco, Umberto, Den franvarande strukturen,197, Semiotics and the Philosophy of
Language, 1986. Cop.

« Norman, Donald A, The Design of Everyday Things, 1990 (1988), ISBN 0-385-
26774-6.

« Ett urval av litteraturen delas ut som fotokopierat material.
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