LTH

LUNDS TEKNISKA
HOGSKOLA

UNIVERSITET

Kursplan for lasaret 2009/2010
(Genererad 2009-08-11.)

AFFARSMARKNADSFORING MIO150
Business Marketing

Antal hogskolepoang: 6. Betygskala: TH. Niva: A (Avancerad
niva). Undervisningssprak: Kursen ges pa svenska. Obligatorisk
for: 14ai. Valfri for: E4, E4pe, I14ip, M4. Kursansvarig: Ola
Alexanderson, Ola.Alexanderson@iml.lth.se, Produktionsekonomi.
Forkunskapskrav: MIO012/MIOAO1 Industriell ekonomi AK,
MIOO071 Ekonomi och handel (eller MIOF01 Marknadsforing och
globalisering). Prestationsbhedémning: Examinationen bestar av
tre delar: skriftlig tentamen av kursens litteratur, godkanda
ovningsuppgifter och grupparbete som redovisas skriftligt och
muntligt. Slutbetyget ar en viktning av tentamen (60 %) och
grupparbete (40 %). Obligatoriska moment: ovningar samt
presentation av grupparbete. Hemsida: http://www.pm.lth.se.

Syfte

Kursens syfte ar att skapa en forstaelse for
marknadsforingsfunktionens betydelse i foretagets vardeskapande,
samt hur denna kan integrera affarsutvecklings- och
innovationsprocesserna. Kursen kompletterar och utvecklar
ingenjorers ovriga kompetensomraden, genom att satta dessa i ett
affarsmassigt sammanhang. Kursen ger fordjupad kunskap i
industriell-, konsument- och relationsmarknadsforing.

o

Mal

Kunskap och forstaelse
For godkand kurs skall studenten

» kunna tillampa marknadsforingens metoder och modeller for
att analysera och beskriva ett foretags marknadsfunktion och
marknadsstrategi. Sarskild vikt laggs har vid
marknadsforingsfunktionens betydelse for foretagets
innovativa processer.

Fardighet och formaga
For godkand kurs skall studenten

« ha formaga och fardighet att sjalvstandigt uppratta en
marknadsplan. Déri ingar att definiera, samla in, bearbeta
samt presentera relevant information. Konkreta omraden
som teknologen ska bemastra inkluderar: Situationsanalys,
Maélgruppsanalys, Segmentering och Utformning av
marknadsprogram


http://www.pm.lth.se/

« kunna anvanda etablerade facktermer och pa ett tydligt satt
kommunicera med olika funktioner inom och utom foretaget i
marknadsforingsfragor, samt sjalvstandigt kunna tillgodogora
sig litteratur pa omradet och ytterligare forkovra sig vid
behov.

Innehall

Kursen innehaller en 6versikt 6ver marknadsféringens olika
teoretiska skolor, nyckeltermer och modeller,
marknadsforingsprocessen, marknadsplanering, malgruppsanalys,
marknadsfunktionens organisation, servicemotet och
interaktionsutformning, marknadskommunikation samt
innovationsmarknadsforing.

Litteratur

Lehmann, D.R. & Winer, R.S.: Analysis for Marketing planning,
McGraw-Hill (senaste upplagan).

Kurskompendium.



