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Poiing: 3.0 Betygskala: TH Valfri for: D4, E4, F4, M4, V4 Forkunskapskrav: kurserna
Foretagsorganisation (MIO 020) och Industriell ekonomi, FK (MIO 040) eller kursen
Féretagsadministration och foretagsplanering (MIO 200). Prestationsbedémning:
examination pa kursen sker dels i form av inlimnade forslag till 16sningar pa Gvningar och
praktikfall dels i form av skriftlig tentamen pa den i kursen ingéende litteraturen och det
vid undervisningen meddelade stoffet. Betygsittning: LTH:s betygsskala. Ovrigt: Valfri
extern kurs for V och L.

Innehall:

Malet f6r kursen ir att den studerande efter genomgangen kurs ska ha: Kunskap om
innebérden av industriell marknadsféring och de viktigaste skillnaderna mot
konsumentvarumarknadsféring, samt viktigare synsitt inom industriell
producentvarumarknadsforing. Kunskaper om marknadsstrukturer och kop/siljsystem.
Kunskap om képarbeteende under olika organisatoriska betingelser och behovssituationer.
Kunskap om villkoren for siljarens planeringsprocess samt olika forfarande i samband
med denna process. Kursdelen omfattar tre huvudmoment. Under ett inledande
kursskede utvecklas en 6vergripande referensram dir syftet ar att komma fram till vad som
menas med industriell marknadsféring, vad som skiljer industriell marknadsféring fran
konsumentvarumarknadsféring, samt olika synsitt inom omradet
(konkurrensmedelssynsittet resp interaktionssynsittet). I det andra momentet ges ett
organisatoriskt perspektiv pa savil val av org. form som de aktiviteter den industriella
marknadsféringen omfattar. Det tredje huvudmomentet dgnas at inkdpsfunktionen.
Detta kommer att ske sa vl fran siljarens perpektiv som frin kdparens roll av inkdpare. I

avsnittet inkluderas dven segmenteringsproblematiken.
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