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Syfte

Slutmilet 4r att teknologen skall kunna formulera behovet av en undersokning, t ex en
marknadsanalys/undersdkning, genomféra denna samt kunna bedéma resultatet och
kvalitén (dvs informations- och beslutsvirdet) pd en formulerad och genomférd
undersokning. De tvd perspektiv som genomsyrar kursen dr dirfor att ge teknologen bade

en teoretisk kunskap som praktisk kompetens om ovanstiende i industriella situationer.

Mal
Kunskap och forstielse
For godkind kurs skall studenten

kunna f6ljande:

- anvinda savil kvalitativ som kvantitativ undersokningens nyckelmetoder, modeller och
begrepp for att sjilvstindigt och i team kunna identifiera, formulera, genomféra samt
kritiskt virdera olika informations- och kunskapsbehov som aterfinns i svenska och
internationella foretag och organisationer.

- sjilvstindigt och reflektivt kunna identifiera och formulera ett tentativt
undersokningsbehov samt relatera detta till en firdig undersokningsplan dir olika

angreppssitt och datainsamlingsmetoder anvinds.

Firdighet och formaga



For godkind kurs skall studenten

« ha en reflektiv formaga och firdighet i att formulera och genomf6ra en sivil kvalitativ
som kvantitativ undersékningsplan for en organisation alt ett féretag.

« kunna identifiera relevant undersékningsmetod (for valt uppdrag) samt kunna
formulera en undersoknings huvudomraden inkl nyckelfragestillningar.

« kunna kritiskt virdera en undersoknings resultat relativt en beslutssituation i ett foretag
alt. organisation, gillande t. ex. marknads- eller teknologifrigor.

+ kunna professionellt presentera undersokningen for en foretags-/verksamhetsledning.

Centrala omraden ir dirfor:

« undersoknings/marknadsanalysens syfte och konstruktion.

- undersoknings/marknadsanalysens centrala metoder och instrument.

« statistiska forhéllningssitt och analysinstrument for genomférandet av vald
undersokning, t ex en marknadsanalys.

« kvalitetsvirdering av informations- och kunskapsvirdet av dessa metoder, analyser och
instrument vid t ex en beslutssituation i ett foretag eller en organisation.

Efter genomgangen kurs skall teknologen kunna anvinda etablerade facktermer och pa ett
tydligt sitt kunna kommunicera och presentera dessa till andra funktioner och nitverk
inom och utom foretaget.

Kursinnehall

Kursen innehéller olika foljande principiella kursmoment: a) Identifiera samt kunna
definiera ett undersokningsbehov, avgora relevant undersokningsmetod (dvs. kvalitativa
och kvantitativa) b) formulera relevanta undersékningsomriden/filt, c) vilja relevant
undersokningsinstrument; t ex survey, intervju, fokusgrupp, observation, litteraturstudie,
samt d) kunna sjilvstindigt och i team insamla data, d.v.s. primir- och sekundir.
Avslutningsvis giller det att sjilvstindigt kunna e) kondensera insamlat material,
kategorisera detta samt reflektivt virdera detta datamaterial kring t ex en kundgrupps
behov av en viss produkt eller tjanst alt teknik

De pedagogiska formerna i kursen innebir savil individuellt sjilvstindigt arbete som
arbete i team avseende ovanstiende. Cases anvinds ocksa samt gistforeldsningar.
Ovanstiende kursmoment genomsyras av att teknologen ges majlighet att dels skapa egna
forslag till undersokningsuppgifter samt dels ges en kunskap om hur de kritiskt och
reflektivt skall kunna bedéma ett uppnatt undersokningsresultat.

Kursens examination

Betygsskala: TH - (U,3,4,5) - (Underkind, Tre, Fyra, Fem)

Prestationsbedémning: Kursen examineras via tre delmoment: 1) Individuell
litcteraturtentamen av kursens litteratur/nyckelmodeller/begrepp. 2) Forslag till
undersokningsplan (genomfores i team om minst tvd personer). 3) Kritisk reflektiv
individuell granskning av en genomf6rd undersokning. Slutbetyget r en vikening av
individuell litteraturtentamen av kursens litteratur/nyckelmodeller/begrepp (25

%) , forslag till undersokningsplan (45 %) samt kritisk granskning av genomf6rd
undersékning (30 %). Obligatoriska moment ir caseseminarier, datorévningarna samt
gistforeldsningarna.



Om sa krivs for att en student med varaktig funktionsnedsittning ska ges ett likvirdigt
examinationsalternativ jimfort med en student utan funktionsnedsittning, s kan
examinator efter samrdd med universitetets avdelning for pedagogiskt stdd fatta beslut om

alternativ examinationsform for berérd student.

Delmoment

Kod: 0119. Benidmning: Tillimpad affirsanalys.
Antal hégskolepoing: 7,5. Betygsskala: TH.

Kod: 0219. Benimning: Unders6kningsplan.
Antal hogskolepoing: 0. Betygsskala: UG.

Kod: 0319. Benimning: Granskning.

Antal hogskolepoing: 0. Betygsskala: UG.

Antagningsuppgifter
Forkunskapskrav:

« Grundkurs i Marknadsforing

Begrinsat antal platser: Nej
Kursen éverlappar foljande kurser: MIO035

Kurslitteratur

« Lekvall, P och Wahlbin, C: Information f6r marknadsféringsbeslut. IHM forlag.
Senaste upplagan.
- Artiklar och kurskompendium.

Kontaktinfo och dvrigt

Kursansvarig: Ola Alexanderson, Ola.Alexanderson@iml.lth.se
Hemsida: http://www.pm.lth.se
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