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Allmanna uppgifter
Valfri for: B5, C5, D5, E4-ac, K5, M4, MD4

Undervisningssprak: Kursen ges pa svenska

Syfte

Kursen skall formedla grundliggande kunskaper i marknadsféring och marknadsforstaelse
och da i synnerhet for det svenska men ocksa det internationella industriella foretagandet.

Omraden och begrepp som t ex konsument-, industriella och offentliga marknader,
marknadsfilosofier, malmarknadsféring, marknadsstrategi, positionering, varumirken, e-
handel, marknadskommunikation, nitverk, affirsetik, och marknadsf6ringsfunktionens
organisation och ledning viktig. En visentlig del av kursen 4r att tillimpa ovanstaende i
praktiken.

Mal
Kunskap och forstielse
For godkind kurs skall studenten

ha djup kinnedom om marknadsféringens grundlidggande synsitt, teorier, modeller och
begrepp (inkl facktermer) (se ovan), for att kunna forstd och tillimpa olika strategiska och

operativa marknadséverviganden samt fatta beslut om marknadsaktiviteter.
En visentlig del av kursen ar att kunna tillimpa marknadsféringsovervigande i praktiken.

Firdighet och formdga
For godkind kurs skall studenten



I kursens forsta del, marknadsforing, skall studenterna pa ett sjilvstindigt och kritiskt sitt
kunna beskriva, forklara samt virdera marknadsefterfragan, marknadsféringen samt
marknadsitgirderna.

Kursen sedd som en helhet, mojliggora att studenterna kan beskriva och anvinda dessa
etablerade teorier, modeller, begrepp och facktermer inom béda omridena med fokus pa
praktisk tillimpning.

Avslutningsvis skall studenterna pa ett tydligt site lira sig leda, organisera och
kommunicera med olika funktioner inom och utom foretaget i t.ex. nitverk.
Genomgangen kurs skall vidare utgéra en god bas for fortsatta studier inom

marknadsforing.

Kursinnehall

Kursen tar upp foretagets marknadsforing for att ge studenterna en grundliggande och
gedigen beskrivning av marknadsféringsomrédets olika skolor/perspektiv. Genomgéng av
de mest centrala svenska och internationella teoribildningar, modeller och begrepp inom
omradet dr centralt. Speciell vikt liggs pa forstéelsen av olika marknader och hur
efterfragan skapas pa dessa. Dessa ir konsument-, industriell-, offentliga samt
internationella marknader med stor tonvikt pa den europeiska. Modeller och begrepp som
marknadsfilosofier, malmarknadsféring, marknadsstrategi, positionering, varumirken, e-
handel, marknadskommunikation, nitverk, affirsetik, och marknadsf6ringsfunktionens

organisation och ledning gas igenom och integreras.

Speciell tonvike liggs vid omriden som: marknadsanalys, malmarknadsforing,
marknadsstrategi, marknadskommunikation och de olika 6vervigande och arbetsmoment
som ingdr dir.Kursens undervisningsformer utgors primirt av foreldsningar och

caseseminarier.

Kursens examination

Betygsskala: TH - (U,3,4,5) - (Underkind, Tre, Fyra, Fem)
Prestationsbedémning: Skriftlig tentamen av kursens litteratur och godkind
marknadsplan. Slutbetyget baseras pa viktning av tentamen och projektuppgift.
Obligatoriska moment: obligatoriskt deltagande i caseseminarier, handlednings- och

redovisningstillfillen samt gistforeldsningar.

Om s krivs for att en student med varaktig funktionsnedsittning ska ges ett likvirdigt
examinationsalternativ jimfort med en student utan funktionsnedsittning, si kan
examinator efter samrdd med universitetets avdelning for pedagogiskt stéd fatta beslut om

alternativ examinationsform for berérd student.

Delmoment

Kod: 0116. Benimning: Tentamen.

Antal hégskolepoing: 5. Betygsskala: UG. Prestationsbedémning: Skriftlig tentamen.
Kod: 0216. Benimning;: Projekt.

Antal hégskolepoing: 2,5. Betygsskala: UG. Prestationsbedémning: Projektuppgift.

Antagningsuppgifter

Forutsatta forkunskaper: MIOO012 Industriell ekonomi, allmidn kurs ELLER MIOA12
Industriell ekonomi, allmin kurs ELLER MIOAO1 Industriell ekonomi, allmin kurs


http://kurser.lth.se/kursplaner/16_17/MIO012.html
http://kurser.lth.se/kursplaner/23_24/MIOA12.html
http://kurser.lth.se/kursplaner/23_24/MIOA01.html

ELLER MIOA15 Industriell ekonomi, allmin kurs
Begrinsat antal platser: Nej
Kursen overlappar foljande kurser: MIOF01, MIO071, MIO350

Kurslitteratur

« Armstrong, Kotler & Parment: "Principles of Marketing - Scandinavian edition".
Pearson. Senaste utgavan.

« Artikel och casematerial.

Kontaktinfo och ovrigt

Kursansvarig: Izabelle Bickstrom, izabelle.backstrom@iml.Ith.se

Hemsida: heep://www.pm.lth.se


http://kurser.lth.se/kursplaner/23_24/MIOA15.html
http://kurser.lth.se/kursplaner/20_21/MIOF01.html
http://kurser.lth.se/kursplaner/07_08/MIO071.html
http://kurser.lth.se/kursplaner/01_02/MIO350.html
mailto:izabelle.backstrom@iml.lth.se
http://www.pm.lth.se

