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MARKNADSFORING OCH GLOBALISERING MIOFO01
Marketing and Globalization

Antal hogskolepoing: 9. Betygsskala: TH. Niva: G2 (Grundniva, fordjupad).
Huvudomride: Teknik. Undervisningssprak: Kursen ges pa svenska. Overlappar
foljande kurs/kurser: MIOO071. Obligatorisk for: 12. Valfri for: E4, E4pe, M4, MDA4.
Kursansvarig: Ola Alexanderson, ola.alexanderson@iml.lth.se, Produktionsekonomi.
Forkunskapskrav: MIO012/MIOAO1 Industriell ekonomi AK. Prestationsbedémning:
Skriftlig tentamen av kursens litteratur och godkinda seminarier och

projektuppgifter. Slutbetyget baseras pa viktning av tentamen och projektuppgift.
Obligatoriska moment: obligatoriskt deltagande i caseseminarier och ev gistforeldsningar.
Poingsatta delmoment: 2. Ovrigt: Kursen fir inte ing i examen samtidigt med kursen
MIO350 Ekonomi och handel f6r TM eller MIO071 Ekonomi och handel. Hemsida:
heep://www.pm.lth.se.

Syfte

Kursen har tva viktiga syften att ge deltagarna: Kursen skall 1) skapa kunskap om de
drivkrafter som skapar och férindrar savil den lokala som globala ekonomiska kartan
samt ge kinnedom om de centrala utvecklingstendenser och konsekvenser pa sévil
regional, nationell och pa internationell niva. Kursen skall vidare 2) férmedla
grundliggande och syntetiserade kunskaper i marknadsféring och marknadsforstaelse och

dd i synnerhet for det svenska men ocksa det internationella industriella féretagandet.

Nir det giller den inledande forsta delen, som berér handel, si behandlas kunskap och
resonemang kring de lokala, regionala, nationella och internationella betingelserna samt
hur de pé olika vis paverkar férutsittningarna for foretagens verksamhet och
prioriteringar.

Nir det giller foretagets marknadsféring, den andra delen, si 4r omraden och begrepp
som t ex konsument-, industriella och offentliga marknader, marknadsfilosofier,
malmarknadsforing, marknadsstrategi, positionering, varumirken, e-handel,
marknadskommunikation, nitverk, affirsetik, och marknadsféringsfunktionens
organisation och ledning viktig. En visentlig del av kursen 4r att tillimpa ovanstaende i
praktiken.

Mail

Kunskap och forstielse


http://www.pm.lth.se

For godkind kurs skall studenten

forstd och kunna fordjupat beskriva hur lokala, regionala, nationella och internationella

betingelser paverkar forutsittningarna for foretags verksamhet.

ha djup kinnedom om marknadsféringens grundlidggande synsitt, teorier, modeller och
begrepp (inkl facktermer) (se ovan), for att kunna forstd och tillimpa olika strategiska och
operativa marknadsoverviganden samt fatta beslut om marknadsaktiviteter.

En visentlig del av kursen 4r att kunna integrera och tillimpa savil handel- och

marknadsféringsévervigande i praktiken.

Firdighet och formdga
For godkind kurs skall studenten

I kursens forsta del, handel, skall studenterna sjilvstindigt och kritiskt kunna beskriva och
analysera de konsekvenser som férindringar i omvirlden; makro- och mikroniva, far for

foretagets konkurrenskraft och position.

I kursens andra del, marknadsforing, skall studenterna dven hir pa ett sjilvstindigt och
kritiskt satt kunna beskriva, forklara samt virdera marknadsefterfrigan, marknadsforingen
samt marknadsatgirderna.

Kursen sedd som en helhet, mojliggora att studenterna kan beskriva och anvinda dessa
etablerade teorier, modeller, begrepp och facktermer inom bida omridena med fokus pa
praktisk tillimpning.

Férmégan till att syntetisera ovanstiende omraden- handel och marknadsforing ses som

mycket centralt.

Avslutningsvis skall studenterna pa ett tydligt sitt ldra sig leda, organisera och
kommunicera med olika funktioner inom och utom foretaget i t.ex. nitverk.
Genomgangen kurs skall vidare utgéra en god bas for fortsatta studier inom omradena
marknadsféring och handel.

Innehall

Kusen innehaller tva huvuddelar:

I den forsta delen gors en genomging av den globala ekonomiska kartan. Dir behandlas
den teknologiska utvecklingen, nationella och multinationella foretag, organisationer och
nationer och hur dessa bidrar till internationalisering av ekonomiska forutsittningar och
aktiviteter. Vidare presenteras forklarande teorier, modeller och begrepp for produktion,
handel och internationella investeringar. Den inledande f6rsta delen ger 4ven en analys av
faktorer som kan forklara regionala och nationella miljoers fortsatta betydelse for tillvixe
och konkurrenskraft.

Den andra delen tar upp foretagets marknadsforing for att ge studenterna en
grundliggande och gedigen beskrivning av marknadsforingsomradets olika
skolor/perspektiv. Genomging av de mest centrala svenska och internationella
teoribildningar, modeller och begrepp inom omradet ir centralt. Speciell vike liggs pa
forstéelsen av olika marknader och hur efterfragan skapas pd dessa. Dessa dr konsument-,
industriell-, offentliga samt internationella marknader med stor tonvikt pa den
europeiska. Modeller och begrepp som marknadsfilosofier, malmarknadsforing,



marknadsstrategi, positionering, varumirken, e-handel, marknadskommunikation,
nitverk, affirsetik, och marknadsféringsfunktionens organisation och ledning gis igenom

och integreras.

Speciell tonvike ldggs vid omriden som: marknadsanalys, mdlmarknadsforing,
marknadsstrategi, marknadskommunikation och de olika 6vervigande och arbetsmoment
som ingdr dir. Denna andra del (marknadsféring) bygger pa den omvirldskunskap som
ges av den forsta delen (handel) i hur olika betingelser i affirsmiljon paverkar utformning
av marknadsstrategi och dess konkurrensmedel.

Kursens undervisningsformer utgors primirt av féreldsningar och caseseminarier.

Litteratur

Armstrong, G and Kotler, P. Marketing: An Introduction, Prentice hall (international
edition) (senaste upplagan)

Dicken, P.: Global Shift. Sage Publications (senaste upplagan)

Casematerial

Poingsatta delmoment

Kod: 0108. Benimning: Tentamen.
Antal Hogskolepoing: 5. Betygsskala: UG. Prestationsbedomning;: Skriftlig tentamen.

Kod: 0208. Benimning: Projekt.
Antal Hogskolepoing: 4. Betygsskala: UG. Prestationsbedémning: Projektuppgift.



